2025

Arsrapport

LooP



Foto: Herman Ekendahl-Dreyer

Arsrapport 2025

Foto: Herman Ekendahl Dreyer

Om LOOP

Nasjonalt krafttak
2025

Sortere

LOOP miljaskole

Sorteringsmerkene

Verktgykassa

LOOP som nasjonal
samarbeidsarena

Andre prosjektsamarbeid




Arsrapport 2025 Arsrapport 2025

Leder 2025 markerer et tidsskille for avfalls- og Lover og regler er nedvendig og bra, men dersom vi skal na

. . b . B gt 3 i klima- og materialgjenvinningsmalene, ma vi na folk i kaste-
dIEnMInnInGgseransjc A= CBINNIaneSpRloy pyeblikket med et system som er sa enkelt at det naermest

tempo en rekke forordninger, direktiver og er umulig 3 kaste feil.
lovkrav som har som mal a gke utsorteringen

e B Sagt pa en annen mate: Fgrstelinja, der folk mgter

system, ma fungere.

Sagt pa en annen mate: Farstelinja, der folk mater system,
ma fungere. Dette er en forutsetning for alle videre mal om
gjenvinning og sirkulere modeller.

| 2025 har vi driftet og utviklet nasjonal infrastruktur for kilde-
sortering og gjenvinning, og gjennomfert effektive nasjonale
tiltak og samordnet kommunikasjon med midler fra vare
partnere og regjeringens strategi for sirkulaer ekonomi. Fle-
re av LOOPs tiltak svarer direkte pa ESAs anbefalinger til
Norge om a fremme bevisstgjeringskampanjer og nasjonale
kampanjer “for a sikre konsekvent kommunikasjon pa lokalt
niva” Det er derfor betimelig, og svaert gledelig, at regjeringen
i statsbudsjettet for 2026 videreferte tilskuddet til LOOP ved
utgangen av prosjektperioden for regjeringens strategi for
sirkuleer ekonomi, og slo tilskuddet sammen med den arlige
grunnstetten fra staten.

Gjennom arets nasjonale krafttak «Et godt system», har vi
gjort det enklere a kildesortere og vist at det faktisk nytter,
noe som igjen eker tilliten til systemet.Vi har ogsa gjennom-
fort fem store nasjonale kampanjer som har bygget kunn-
skap og motivasjon til a ta vare pa ressursene og kildesortere
hos barn og unge, forbrukere og bedrifter.

2025 var ogsa det store innsiktsaret, der vi innhentet innsikt
om barrierer og motivasjon for kildesortering og gjenvinning
hos forbrukere og bedrifter, og delte den med bransje og be-
slutningstagere pa nasjonale og regionale avfallskonferanser,
i forskningsnettverk og med politikere. Innsikten utgjer et vik-
tig felles referanseverk for videre tiltak for a na sorterings- og
gjenvinningsmalene som Norge har forpliktet seq til.

Etter et heidundrende jubileumsar gar vi som 25-aring inn
med styrket tro pa fremtiden og kraften i @ samarbeide pa
tvers av selskaper, verdikjeder og sektorer for a na malene.

Stine Helgeland
Daglig leder i LOOP Stiftelsen for kildesortering og gjenvinning

Foto: Caroline Roka
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Om LOOP

LOOP er den nasjonale stiftelsen for kilde-
sortering og gjenvinning. Vi skaper kommunikasjon
0g tjenester som gjer det enklere a kaste mindre
0g sortere mer.

LOOP ble stiftet av produsentansvarsselskapene
i ar 2000 for @ samordne og effektivisere
kommunikasjon om kildesortering og
gjenvinning nasjonalt og lokalt, og ake
bevisstheten om betydningen av a ta vare pa
ressursene. Gjennom brede samarbeid, prosjekter
og tjenester bidrar vi til at Norge nar malet om
65 % materialgjenvinning innen 2035.

Nar vi kommuniserer sammen, nar vi
malene raskere og rimeligere. LOOP
samler i dag 9 produsentansvarsselskaper,
79 renovasjonsselskaper (som dekker

337 kommuner) og 11 avfalls- og
gjenvinningsselskaper. Sammen danner vi
forstelinja i den sirkulaere gkonomien.



Vare tjenester

Sortere

Den nasjonale
kildesorteringsguiden for
folk og bedrifter. Sortere
gir hjelp og inspirasjon
til 3 kaste mindre og
kildesortere mer.

LOOP Miljeskole

Den nasjonale
undervisningsportalen for
sirkulaer ekonomi. LOOP
Miljeskole gjer det enkelt
a undervise om miljo og
baerekraft.

Sorteringsmerker

Den nasjonale
merkeordningen

for kildesortering.
Sorteringsmerkene gjer
det enkelt a sortere riktig
uansett hvor man er.

Verktoykassa
Kommunikasjonsressurser
for alle som kommuniserer
om kildesortering,
gjenvinning og sirkulaer
eokonomi. | Verkteykassa far
vare partnere tilgang til
felles arshjul, bilder, tekster,
filmer og kampanjemateriell
til eget bruk.
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LOOP 25 ar

| 2025 var det 25 ar siden de forste produsentansvars-
selskapene i Norge gikk sammen om a etablere en nasjonal
stiftelse, for 3 bedre kildesorteringen og eke bevisstheten
om betydningen av a ta vare pa ressursene.

Gjennom 25 ar har LOOP jobbet sammen med akterer i hele
verdikjeden for avfall for  gjere det enklere a kaste mindre og
sortere mer, blant annet gjennom felles nasjonal merking for
kildesortering, innsiktsarbeid, praktisk sorteringsveiledning,
undervisningsressurser og folkeopplysning.

Jubileumet ble markert med en festmiddag under LOOP-
dagene og en studietur for administrasjonen til Alesund og
Hestkonferansen i Mare og Romsdal, der vi ogsa delte innsikt
om kildesortering fra scenen.

Les mer om LOOPs historie: https://loop.no/om-0ss/

Vi takker for alle gode samarbeid i disse 25 arene, og gleder
oss til & fortsette det viktige arbeidet sammen med vare hoved-
partnere og bransjen for evrig i darene som kommer.

-

Jubileumsfesten

ble avsluttet med
samordning og
harmoni i LOOP-koret.
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Partnerundersgkelse

Vi gjennomfarte i fjor for ferste gang en partnerundersokelse,
der vare hovedpartnere, strategiske partnere og alle med
LOOP-avtale fikk muligheten til a svare pa hvordan de opp-
lever LOOP og LOOPs tjenester.

Tilbakemeldingene var nyttige og gode, og ga oss viktig inn-
sikt i hva som gir verdi for vare partnere og hvor vi trenger
a videreutvikle og forbedre oss.

(svar 4 eller 5 pa en skala fra 1 til 5)

- 93 % svarte at de i stor grad er tilfreds med LOOP

- 80 % synes vare mgteplasser er relevante

- 95 % er forngyd med maten vi kommuniserer pa
(e-post, telefon, nyhetsbrev)

(svar 4 eller 5 pa en skala fra 1 til 5)

- Sortere: 94 %

- LOOP Miljgskole: 67 %

. Sorteringsmerkene: 86 %
- Verktgykassa: 45 %
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LOOPs finansiering og styre

| desember 2024 troppet @ivind Brevik av som

Finansiering : e
LOOPs hovedpartnere, Infinitum, Norsk Metallgjenvinning, styreleder og Borghild Lekve, konsernsjef i BIR,
Norsk Resy, Norsk Returkartong, NORSIRK, Plastretur, ble valgt til ny styreleder pé Arsmotet i april.

Recipo, RENAS og Sirkel, og vare strategiske partnere
Franzefoss Gjenvinning og Norsk Gjenvinning, bidrar til
grunnfinansieringen av alle LOOPs tjenester og sikrer dermed
kontinuitet og stabil drift av stiftelsen.

Samtidig ble det valgt flere nye medlemmer.

Kommuner og private avfallsselskap bidrar ogsa gjennom
LOOP-avtaler (Renovasjon og Nering). Ved utgangen av
2025 hadde 79 kommunale renovasjonsselskap en avtale
med LOOP. Dette dekker til sammen 337 kommuner (i tillegg
til Longyearbyen) med til sammen 5,5 millioner innbyggere,
noe som utgjer 99 % av befolkningen. | 2024 apnet vi for
at private avfallsselskaper og renovasjonsselskaper med
naeringsdel kunne innga en egen LOOP-avtale.Ved utgangen

av 2025 hadde 7 selskaper LOOP-avtale Naering. Eorghild ,L?ckgli?s”eleder 3tinﬁ Hlelé;eland
onsernsje aglig leder

per 31. desember 2025 per 31. desember 2025

LOOPs stattespillere Batteriretur, ERP Norway og NOAH

stottet stiftelsen ekonomisk med mindre belap. Randi Haavik Varberg Nestleder Birger Berge

direkter Informasjon og marked Infinitum AS tjenesteansvarlig for LOOP Miljeskole

| tillegg mottok LOOP grunnstette pa 635.000 kroner fra
Klima- og miljedepartementet via Miljedirektoratet og et
oremerket tilskudd pa 2 mill. kroner over statsbudsjettet
for 2025, kap. 1400 post 76 til oppfelging av regjeringens
strategi for sirkuleer ekonomi.

Anja Ronesen (styremedlem) Camilla Sunde,
PR- og Kommunikasjonssjef RENAS AS radgiver marked og digitale tjenester

Cecilie Lindvall Wendelboe (styremedlem) Christiane Johansen,
daglig leder Hold Norge Rent innholdsprodusent og SoMe-radgiver

Karl Johan Ingvaldsen (styremedlem) Christina Lind,
daglig leder Plastretur AS konseptutvikler kommunikasjon og
sirkuleere tjenester
Morten Sundell (styremedlem)
adm. dir i Sirkel Glass Ida Jorddal,
kommunikasjons- og organisasjonsradgiver
Svein Erik Redvik (styremedlem)
adm. dir Norsk Returkartong AS Johan Merkhagen Kamfjord,
markeds- og innsiktsansvarlig
Ylva Eline Erbach (styremedlem)
daglig leder Norsk Metallgjenvinning AS Olga Korkasheva
ansvarlig for Sortere Bedrift og Nasjonal
@yvind Furulund (styremedlem) merkeordning for kildesortering
daglig leder Norsk Resy
Sylvelin Aadland
@yvind Moen (styremedlem) ansvarlig for Sortere
CEO Franzefoss Gjenvinning AS
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Arbeid med & sikre statlig tilskudd

LOOP har de siste fire drene fatt eremerkete tilskudd over
regjeringens strategi for sirkuleer gkonomi for a “bidra med
nasjonal informasjon og tiltak om minimering og sortering av
avfall til forbrukere/husholdninger, bedrifter, kommuner og
andre relevante aktarer. Regjeringen understreker at “dette
er saerlig viktig i lys av vedtatte krav om utsortering av flere
avfallsfraksjoner for husholdningsavfall og lignende naerings-
avfall”

Tallene viser ogsa at vi er langt fra a na malet om 65 %
utsortering for ombruk og materialgjenvinning.

Avfallssystemet i Norge er fragmentert, og ansvaret er dele-
gert til kommuner og private akterer. Tallene viser ogsa at vi
er langt fra & na malet om 65 % utsortering for ombruk og
materialgjenvinning. ESA papekte i sin Early Warning Report
til norske myndigheter hesten 2024 at Norge ikke ville na
malene dersom vi ikke iverksatte nye tiltak. ESA anbefalte
blant annet a gjennomfere holdningskampanjer rettet mot
forskjellige malgrupper (innbyggere, turister og elever) for a
oke utsorteringen, og understreket at nasjonale kampanjer
ber vurderes spesielt for a sikre konsekvent kommunikasjon
pa lokalt niva.

Behovet for nasjonal samordning er stort, og midlene vi har
fatt tildelt over strategien for sirkulaer ekonomi har gjort det
mulig d gjennomfere effektive nasjonale tiltak og samordnet
kommunikasjon nasjonalt og lokalt. Tilskuddet utleser ogsa
prosjektmidler fra LOOPs partnere og bransjen for avrig, slik at
effekten blir sterre enn tilskuddet skulle tilsi alene.Vi mener
at dette er svaert effektiv bruk av statlige midler.

Ettersom strategiperioden ble avsluttet i 2025, har vi gjen-
nom aret hatt meter med sittende regjering og partiene pa
Stortinget for a sikre en viderefgring av midlene. Noe vi lyktes
med. | statsbudsjettet for 2026 ble LOOPs tilskudd ekt fra
635 000 til 2,7 millioner.
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€= Stine Helgeland med

Arbeiderpartiets
fraksjon i Energi- og
miljokomiteen.

Stine Helgeland med
Kari Sofie Bjarnsen,
Hoyres fraksjon i Energi
og miljefraksjon.

Stine Helgeland
sammen med FRPs
fraksjon i Energi- og
miljgkomiteen.

Til venstre: Stine
Helgeland og Kristoffer
André Hansen,
statssekretaer i Klima-
og miljedepartementet.

Til hayre: Stine
Helgeland og Grunde
Almeland, Venstres
fraksjon i Energi- og
miljgkomiteen.



Arsrapport 2025

16

Foto: Herman Ekendahl Dreyer

Arsrapport 2025

Nasjonalt
krafttak 2025:
Et godt system

Nasjonalt krafttak er et flerarig initiativ der
LOOP sammen med bransjen bretter opp
ermene og lefter frem bestemte temaer

0g innsatser. Malet er a gjore det enklere a
kildesortere og vise at det faktisk nytter, noe
som igjen gker tilliten til systemet.

| 2025 handlet krafttaket om a inspirere
innbyggere og bedrifter til a lage et godt
kildesorteringssystem hjemme og pa jobb, og
oke kunnskapen om systemet “bak” som gjer
det hele mulig.
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Gjenvinn og vinn!

Hvordan kan vi engasjere og inspirere folk til a lage et godt
system for sortering av glass- og metallemballasje hjemme?
| samarbeid med Sirkel Glass og Norsk Metallgjenvinning ut-
lyste vi en nasjonal fotokonkurranse, og fikk inn over 2000
bilder fra folk i hele landet. Det ble trukket ut et vinnerbilde
i hvert fylke som vant 10 000 kr hver, og en nasjonal vinner
som vant 50 000 kr.

Markedskommunikasjon

For & spre ordet om konkurransen ble det gjort ulike typer

markedsinnsatser:

e Klikkvennlige kampanjeannonser (Meta og nettaviser)
og en artikkelutformet annonse (nettaviser).

e Annonsering pa poster til sosiale medier (Meta, Snap
og TikTok). Postene handlet om konkurransen i seg sely,
hvordan lage et godt system for kildesortering hjemme
og hva som skjer etter du har sortert. Vi hadde ogsa en
“5 pa gata™video hvor vi spurte folk om hvordan deres
system for glass- og metallemballasje ser ut.

e Samarbeid med influenserne Kaayne, Mankegaard, Malin
Nesvoll,Jonas Lihaug, Eirik Lyssand og Cengiz Al, Maiken
Blom. De produserte eget innhold som frontet konkur-
ransen og et godt system hjemme.

» For ferste gang testet vi ogsa ut annonsering i podkast,
gjennom Nora Angeltveit sin “Er det noe liv?”.

e Pressesaker nasjonalt og lokalt.

Resultater

Arets kampanije leverte sterke resultater med over 16 millioner
visninger og en estimert rekkevidde pa 1,25 millioner men-
nesker. Kampanjesiden opplevde stor pagang med rundt 80
000 beswek, 0og med over 2000 innsendte bilder doblet vi det
opprinnelige malet pa 1000.

Resultatene viser stor variasjon i kanalenes effektivitet; mens
TikTok var rimeligst pa spredning (frekvens), leverte Meta
det beste engasjementet blant sosiale medier-kanalene.
Native-annonsering skilte seg ut som den mest engasjerende
kanalen totalt sett, mens Snapchat viste seg a vaere den
minst kostnadseffektive. Display (nettaviser) hadde den hay-
este klikkprisen, men genererte til gjengjeld hoyere engasje-
ment enn sosiale medier.
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Bruken av influensere fungerte som et viktig supplement.
Den betalte annonsering pa innholdet deres leverte spesielt
godt, mens de organiske postene bidro til a styrke holdninger
og kunnskap pa en mate som ikke oppleves som direk-
te reklame. Effekten av bruk av influensere er ikke malbar
pa samme mdte som @vrig annonsering, men kostnaden til
organisk spredning var sveert varierende mellom influensere
og generelt langt heyere enn kostnaden ved ordinger annon-
sering.

19
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Josefine ble nasjonal vinner
og vant 50 000 kr i kampanjen
"Gjenvinn og vinn".



Arsrapport 2025

-

Her er bildene som ble
trukket til fylkesvinnere og
som vant 10 000 kr hver.

Det viktigste er at systemet
fungerer for dem, ikke hvor-
dan det ser ut. En pose

i gangen er ogsa et system.
Vinnerne ble tilfeldig
trukket.
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Legg merke til merkene
— et godt system

| oktober kjorte vi en ny runde av den nasjonale kampanjen
“Legg merke til merkene”. Kampanjen hadde som mal a ke
kjennskapen til Sorteringsmerkene og vise hvordan man kan
lage et godt system for kildesortering bade hjemme og pa
jobb. Kampanjen kommuniserte om alle materialslagene som
er underlagt en produsentansvarsordning.

Kampanjen ble fulgt opp med landingssider pa Sortere som
bade viste frem og ga inspirasjon til ulike kildesorterings-
lesninger hjemme og pa jobb, og kom med konkrete tips
til hvor man kan fa tak i avfallsdunker. Innholdet ble ogsa
annonsert.

Vi produserte og formidlet ogsa innhold om et godt system i
Sorteres SoMe-kanaler pa Facebook, Instagram og TikTok. Vi
laget blant annet flere videoer som viser hva som skjer med
ulike avfallstyper etter sortering, noe som har skapt et stort
engasjement blant Sortere sine folgere.

En viktig del av SoMe-jobben er ogsa a svare ut spersmal fra
folkom kildesortering og materialgjenvinning.Pa denne maten
oker vi kunnskapen i befolkningen og avkrefter myter om at
“alt bare blir brent uansett”. Dette er viktig for a bygge tillit til
avfallssystemet, noe som igjen er viktig for folks motivasjon
til a kildesortere og bidra til en sirkuleer ekonomi og et lavere
klimaavtrykk.

Resultater

For annonseringen av Legg merke til merkene valgte vi a
bruke mest norske kanaler, og plasserte over to tredjedeler
annonsebudsjettet her. Dette ga solide resultater med over
8,2 millioner visninger totalt.

Hovedmalet var a spre informasjon og sikre at publikum fikk
med seg kampanjebudskap fremfor a drive trafikk. Budsjettet
ble fordelt internt i kanalene for a treffe malgruppene 18-
30 ar og 31-59 ar presist. | denne runden utpekte nettaviser
seg spesielt positivt. Kanalen stod alene for over 5 millioner
visninger og leverte svaert gode tall pa bade spredning, opp-
merksomhet og klikk. Annonsering pa kino ble brukt for a
bygge oppmerksomhet, mens Meta og TikTok bidro effektivt
til a sikre bredden i rekkevidden mot de ulike alderssegmen-
tene.
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Kampanjen var blant annet
synlig pa renovasjonsbiler.
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T

Kampanjen skapte stort
engasjement pa sosiale
medier.

<4

Landingsside pa Sortere som
ga inspirasjon til ulike kilde-
sorteringslesninger pa jobb.



-

Sortere tok felgerne med
pa batteriets reise etter
innlevering.

}

| 2025 prioriterte vi annon-
sering i norske nettaviser,
supplert av sosiale medier.

Arsrapport 2025
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Batterikampanjen 2025

Bransjen har sett en nedgang i branner etter de ferste rundene
av Batterikampanjen, og et generelt ekt fokus pa brannfaren
- men budskapet kan ikke gjentas for ofte.

Derfor gjennomferte vi en ny runde av Batterikampanjen i
mai, hvor arets hovedfokus var pa systemet for og etter inn-
levering. Hvordan oppbevare batterier hjemme, hvor kan de
leveres og hva skjer etter levering?

| 2025 valgte vi a prioritere annonsering i norske nettaviser
som hovedkanal, supplert av sosiale medier, for a sikre bade
nasjonal tyngde og bred spredning lokalt. Det viste seg a
vaere effektivt.

Resultater

Batterikampanjen 2025 oppnadde nesten 6 millioner visnin-
ger. Kampanjen lyktes spesielt godt med a skape oppmerk-
somhet, med over 1 million fullferte visninger av kampanje-
filmene.

TikTok utmerket seg som den rimeligste kanalen for opp-
merksomhet med svart lave priser pa visninger og klikk,
mens native-annonsering leverte trafikk av hgy kvalitet med
en klikkrate (CTR) pa hele 0,65 % - over dobbelt sa hgyt som
forventet.

Selv om display-annonsering hadde en heyere kostnad per
klikk enn sosiale medier, bidro kanalen til a gi kampanjen
okt legitimitet og en mer variert spredning pa tvers av alder
og geografi. Samlet sett bekrefter resultatene at miksen av
engasjerende brannbudskap og fokus pa et godt system traff
malgruppen godt.
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Baerekraftskolen Live 2025

| uke 39 ble Baerekraftskolen Live for barneskoler arrangert
for tredje gang, med rekordresultater.

Baerekraftskolen Live er en nasjonal baerekraftsuke, hvor vi
sammen oppfyller detverrfaglige malene om baerekraft i leere-
planen. Opplegget er utviklet i samarbeid med fageksperter
og det er bade gratis og digitalt, sa alle som vil kan vaere
med.

Hosten 2025 deltok over 52.000 barneskoleelever, og Baere-
kraftskolen Live er trolig Norges mest populaere baerekrafts-
uke for barn!

Barekraftskolen Live er trolig Norges mest populaere

baerekraftsuke for barn!

Baerekraftskolen Live gar over en hel uke og starter med tre live-
sendinger, ledet av Havard Tjora. Skoleshowene inneholder
ogsa heydepunkter fra LOOP Miljaskoles filmsamling, og helt
nye innslag som spilles inn til Baerekraftskolen Live.

Til hver skolesending falger en presentasjon med tilherende
oppgaveark elevene kan jobbe videre med i klasserommet
etterpd. Disse inneholder blant annet grublespersmal, fun
facts, morsomme oppgaver og Kahooter som gir svart belte
i resirkulering.

Til dagene uten skoleshow foreslar vi ulike undervisnings-
opplegg som ligger pa LOOP Miljeskole sin nettside, slik at

man far en komplett baerekraftsuke.

Les hele oppsummeringen av Baerekraftskolen Live 2025 her.

26
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Havard Tjora ledet de tre
livesendingene.
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https://miljoskole.loop.no/live2025-sluttrapport/

RESULTATER

25 682 pameldte
elever og laerere

52 703 pameldte
elever og laerere

= en pkning pa fra 2024 til 2025

Over ulike skoler deltok, fra nord til sgr

Deltakelsen tilsvarer omtrent av alle landets
4. til 7. klassinger!

3 621 139 visninger
928 757 personer nadd
Kost per klikk: 5,4 kr

98,5 % vil anbefale opplegget til andre laerere
95,5 % vil veere med igjen i 2026

Arsrapport 2025
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— Jeg som leerer opplever

at [elevene] sitter med mer
kompetanse, forstaelse og vilje til a
gjore mer for a leve beerekraftig na
enn for.

— Jeg er imponert over opplegget!

— Elevene satt som tente lys under
livesendingene

— Fantastisk opplegg, fortsett slik og
spre det gode budskap.

30




Arsrapport 2025 Arsrapport 2025

Sortere

Innholdsutvikling

Innhold rettet til forbrukere

| innsiktsstudiene LOOP har gjennomfert oppgir folk at
tydelig merking pa emballasjen og et godt system hjemme
er det som i sterst grad vil gjere det enklere a kildesortere.
| sammenheng med darets kampanjer (Gjenvinn og vinn,
Batterikampanjen og Legg merke til merkene) har vi derfor
valgt @ fokusere pa et godt system hjemme, og vise frem
systemet pa “baksiden”, eller hva som skjer etter at du har
kildesortert.

I innsiktsstudiene LOOP har gjennomfgrt oppgir folk
at tydelig merking pa emballasjen og et godt system
hjemme er det som i starst grad vil gjgre det enklere a
kildesortere.

Det er utarbeidet temasider for kampanjene med fokus
pa hvordan du lager et godt system hjemme, og en guide
som hjelper folk med a finne kildesorteringssystemer som
passer til sitt hjem. | lepet av aret er beskrivelsen av hva som
skjer etter du har sortert blitt oppdatert og verdigkt med
bilder fra alle stegene i gjenvinningsprosessen. Vi har ogsa
laget en tips- og hjelpeside for handtering og plassering av
avfallsbeholdere utenders.

Gjennom dret er det gjennomfert generelt vedlikehold
av lokal og nasjonal informasjon i databasen. Vi har
hatt kontakt med alle renovasjonsselskap og gitt rad til
forbedring av lokal informasjon, i tillegg til gjennomganger

med produsentansvarsselskapene og andre fagmiljeer for a
oppdatere og forbedre den nasjonale avfallsinformasjonen. S— ’
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Innhold rettet til bedrifter

| ar har vi oversatt 105 avfallstyper og 1517 produkttyper for
naringsavfall til nynorsk i databasen. Vi har i tillegg tatt en
gjennomgang av alt redaksjonelt innhold pa sortere.no/jobb
og gjort en stor SEO forbedring.

| forbindelse med Legg merke til merkene ble det laget to
nye sider med fokus pa hvordan lage et godt system for
kildesortering pa arbeidsplassen, og en guide til & finne
kildesorteringssystem.

Oppfelging av administratorer

Pa Sortere er det administratorer fra bade kommunale
renovasjonsselskap (296 administratorer) og private
avfallsselskap (135 administratorer). Vi har gjennomfert
to av webinarer for de kommunale selskapene og to
webinarer for avfallsselskap som samler inn naeringsavfall.
| webinarene gir vi en rask innfering og opplaering i
administrasjonsgrensesnittet, tips om hvordan de kan bruke
Sortere i egen kommunikasjon og svarer pa spersmal fra
administratorer.

Markedskommunikasjon

Markedskommunikasjon forbrukere

A oke trafikk og antall app-nedlastninger, var i tillegg til
merkevarebygging hovedfokus for den betalte annonseringen
i 2025. Vi hadde tilsammen elleve ulike innsatser gjennom
aret med mal om & styrke Sortere ut mot forbrukerne.
Gjennom aret snakket vi om blandingsemballasje, sortering i
paskeferien, tekstiler og avsluttet dret med en stor innsats pa
juleinnholdet vart. Samtidig kjerte vi tre sterre runder for a
oke bruken av Sortere-appen bade pa iOS og Android. Sortere
har ogsa vaert avsender av kampanjer; Batterikampanjen,
Gjenvinn og Vinn, og Legg merke til merkene.

Det er verdt & merke seg at vi med bakgrunn i verdens-
situasjonen og malet om a bygge tillit i befolkningen pa lang
sikt har flyttet mye av annonseringen fra sosiale medier og
over pa redakterstyrte, norske medier.

| sosiale medier har vi gjennom aret holdt oppe tempoet ved
a fokusere pa systemet bade under kjokkenbenken og pa
sorterings- 0og gjenvinningsanlegget. Vi har ogsa produsert
mye innhold i sammenheng med ulike kampanjeperioder
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gjennom aret, som Batterikampanjen og Legg merke til
merkene.Dette innholdet har ogsablitt bruktiannonsemiksen
for kampanjene.

Seerlig innhold som ga innblikk i hva som skjer pa anleggene
skapte heyt engasjement og bidro til ekt interaksjon i
kanalene.

Markedskommunikasjon bedrifter

| 2025 har vi spisset strategien var for a treffe bedriftene
med annonseringen.Vi har na en tydeligere retning,definerte
malgrupper og en konsistent 'tone of voice’ for Sortere
Bedrift. Kostnadseffektivitet og malbar effekt er viktig nar vi
annonserer B2B, og vi har derfor fortsatt med de kanalene
som ga god effekt i 2024 og samtidig testet nye.

Gjennom daret har vi annonsert fysisk i naerings- og
forretningsblader, og gjennom nekkelordmatching i Google-
sok og utvalgte plasseringer i nettaviser.

Relansering av app

Prosjektet gikk ut pa a bygge Sortere-appen pa nytt fra
bunnen av.Den eksisterende lesningen for Sortere-appen var
blitt utdatert, krevde stadig mer tid til vedlikehold pa grunn
av teknisk etterslep og mistet stette fra teknologiakterer.
For a sikre en robust plattform for fremtiden, var det helt
nedvendig a bytte teknologi for a gjere appen enklere a
oppdatere og vedlikeholde. Sortere-appen ble derfor bygd
opp pa nytt med ny og moderne teknologi i bunn.

Prosjektet ble planlagt for sommeren 2024 og utviklingen
startet hesten 2024. Prosjektet var ferdigstilt og klar for
utrulling i Google Play og App Store 25. januar 2025.

Hvordan det gikk

Ferlansering avnyversjonvarviplaget med mange problemer
knyttet til krasjer, spesielt pa Android. Etter relansering har vi
hatt tilnaermet null krasj i 2025.

Hva som ble gjennomfort

Ny teknologi: Appen ble
flyttet fra en utdatert
plattform til et moderne
rammeverk. Dette gir en
felles, kostnads-effektiv
kodebase for bade iOS
og Android.

Design: Design og
brukeropplevelse ble
viderefort fra den
gamle appen, med
nedvendige tilpasninger
til eksisterende profil.
Bedre datahandtering:
Funksjon for
tilbakemelding ("Fant
du det du lette etter?”)
ble oppdatert slik at
dataene na lagres i
databasen og enkelt kan
administreres i Sortere
Admin.

OVERORDNEDE RESULTATER
OG NOKKELTALL

I 2025 hadde Sortere.no totalt

1 742 000 brukergkter, noe som
var en nedgang pa 4 % i forhold
til aret for.

Sortere.no/jobb endte pa totalt
57 000 brukergkter, og en nedgang
pa 3 % sammenlignet med 2024.

Kjennskapen til Sortere i
befolkningen gkte fra 25 % til

28 %. @kningen ligger innenfor
den statistiske feilmarginen, og vi
vurderer derfor utviklingen som
stabil med en positiv tendens.
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LOOP Miljgskole

Beerekraftsutfordringen

Baerekraftsutfordringen er et undervisningsopplegg med
konkrete utfordringer som pa hver sin mate skal gjere verden
til et litt bedre sted.

Leerere gnsker fleksible opplegg, ogi 2025 ble
Beerekraftsutfordringen lansert i en 2.0-versjon
som er mer tilpasningsdyktig enn far.

Opplegget kommer na i tre steg, og vi anbefaler at det
settes av minst tre dager. Det passer ogsa midt i blinken som
grunnlag for en barekraftsuke.

Opplegget ble utvidet med to nye challenger: Fiks skoene
med Safari Yves Shabani og Reparer og redesign med Tora
Jenssen. | 2025 kunne de som gjennomfarte opplegget ogsa
vinne 10.000 kroner til klassekassa.

Baerekraftsutfordringen er utviklet med stette fra NF&TA.
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Barnas skog

Barnas skog er et univers med undervisningsressurser som
skal bidra til resirkulering av drikkekartong og gi elevene
okt forstaelse for hva det betyr for den norske skogen og alle
artene som bor i den.

Barneskoler er veldig forskjellige, men det viser seg at de har
én ting til felles: De er ute pa tur, gjerne ukentlig.

Vi ensker a bli stedet leerere beseker for opplegg til turdagen.
Som et forste steg i denne retningen satte vi opp en helt ny
turdagside med fem ferdige opplegg. Vi eier ogsa turdag.no,
som peker direkte til siden.

Ut pa tur!

| 2025 la vi ut pa tur sammen med WWF, Natur og Ungdom,
Sandnes Media og en gruppe barn for & lage “Mat lokal-
befolkninga”, et turdag-opplegg der narskogen ble bade
klasserom og oppdagelsesarena.

Opplegget inviterer barn til & utforske naermeste skog (park
teller ogsd) og finne spor etter sma og store skapninger,samle
skatter, lytte til naturen - og til slutt lage sin egen fortelling
om det de har sett og funnet. Alle, uansett hvor de bor, skal
kunne ga pa tur med dette opplegget.

Filmopptak fra skogturen ble vist under Baerekraftskolen
Live. Samtidig lanserte vi en Barnas skog-tegnekonkurranse,
der elever ble bedt om a tegne det de ikke kan se i skogen
- kanskje en art som ikke er oppdaget enna? Responsen var
til & fa bakoversveis av. Det tok flere dager a ga gjennom alle
bidragene. Vinnerne ble 5A ved Ljan skole, som vant en ny
turdag sammen med teamet bak opplegget i 2026. | tillegg
fikk ti klasser bokpakker og spill.

Responsen var til a fa bakoversveis av.

a ga gjennom alle bidragene.

Oppleggene er laget i samarbeid med WWF,Natur og Ungdom
og Sandnes Media, med stotte fra Grent Punkt Norge / Norsk
Returkartong.
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Filmopptak til “Mat
lokalbefolkninga”, et turdag-
opplegg der naerskogen

ble bade klasserom og
oppdagelsesarena.

-

Bidrag fra 5A pa Ljan skole
i Oslo som ble vinneren av
tegnekonkurransen.

Det tok flere dager
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Markedskommunikasjon

Med hovedfokus pa Baerekraftsskolen Live og Baerekrafts-
utfordringen hadde vi to store kampanjerunder for LOOP
Miljeskole i 2025. Fra mai til august (unntatt sommerferien)
hadde vi heyt trykk mot leererne for a fa de til 3 melde
klassen sin pa Baerekraftskolen Live. | november startet vi a
annonsere Barekraftsutfordringen, som gikk helt til januar
2026.

Vi har ogsa ekt satsningen pa sosiale medier, og har laget
flere organiske poster og fatt pa plass en gjennomgdende
grafisk profil for & bygge merkevarekjennskap. For a styrke
denne innsatsen har deler av annonsebudsjettet blitt brukt
til  spre det organiske innholdet, med mal om a gke antall
folgere pa Instagram og Facebook.

Tiltakene har gitt gode resultater: antall felgere har okt
fra 1800 til 6300 i lepet av aret, noe som tilsvarer en
vekst pa 250%. Samtidig har engasjementet pa organiske
publiseringer gkt betydelig.

{

Baerekraftsskolen Live og
Baerekraftsutfordringen
hadde to store kampanje-
runder for LOOP Miljeskole i
2025.

OVERORDNEDE RESULTATER
OG NOKKELTALL

I 2025 hadde miljgskole.no totalt
106 000 brukergkter, en gkning pa
27% sammenlignet med 2024.

Kjennskapen til LOOP Miljaskole
blant leerere gikk ned fra 36% til
28%. @kningen vi sa i 2024 var
dermed midlertidig. Malingene
viser stgrre kjennskap for
”Beerekraftsskolen”, med en
kjennskap pa 39%.
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Sorteringsmerkene

EUs harmoniserte sorteringsmerker

EU vil i lepet av 2028-2029 innfere en obligatorisk og
harmonisert merkeordning for kildesortering for hele Europa
som en del av Emballasjeforordningen (PPWR). Som E@S-
medlem er Norge pliktig til & ta den nye merkeordningen i
bruk nar den blir en del av norsk lov. LOOP er i dialog med
Miljedirektoratet om saken, men det er forelepig usikkert nar
den europeiske merkeordningen vil gjelde i Norge.

Viensker a viderefore rollen som forvalter av merkeordninger
for kildesortering i Norge, og har ogsa et styrevedtak pa
dette. For a sikre en mest mulig smidig overgang til den
europeiske ordningen, ma ulike bransjeakterer involveres i
prosessen. Det er ogsa avgjerende a forankre arbeidet og var
posisjon hos myndighetene, samt jobbe for fremtidig statlig
stette til overgangen og forvaltningen.
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Ressursgruppe

| 2025 satt LOOP sammen en ressursgruppe som skal bidra
til en smidig og kostnadseffektiv overgang til EUs merke-
ordning.

Ressursgruppen representerer ulike deler av avfalls- og
gjenvinningsbransjen, herunder renovasjons- og produsent-
ansvarsselskaper, leveranderer av kildesorterings-lasninger
og organisasjoner. Vi er ogsa i lepende dialog med Milje-
direktoratet.

Det ble gjennomfert to digitale samlinger i ressursgruppen
for a drefte den videre utviklingen av Sorteringsmerkene i
lys av kommende EU-regulering.

Samlingene haddeszerligfokus pafelgende problemstillinger:

1. Hvordan vi skal forvalte de 94 merkene som er i bruk i
dag frem mot innferingen av EUs merkeordning.

2. Hvordan vi kan sikre en samordnet og kostnadseffektiv
overgang til EUs nye merkeordning.

3. Vurderinger relatert til utvikling av nye sorteringsmerker:
Om det ber utvikles flere merker i pavente av EUs
merkeordning, og hvilke faglige og strategiske hensyn
som i sa fall ber legges til grunn.
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Nye Sorteringsmerker

Fa og overordnede sorteringsmerker gjor det enklere a forsta
og bruke merkene riktig. For mange varianter kan skape
forvirring, eke risikoen for feilbruk og gjere forvaltningen mer
krevende.

Fa og overordnede sorteringsmerker gjor det enklere a

forstd og bruke merkene riktig.

Det kan likevel vaere behov for nye sorteringsmerker nar:

e Avfallstypen utgjer en egen strem til materialgjenvinning
eller forberedelse til ombruk, som for eksempel edelagte
madrasser.

e Det stilles strengere eller nye krav til utsortering av
avfallstyper, som for eksempel tekstilavfall, eller nar det
er en saerskilt nasjonal satsing eller i forbindelse med
produsentansvarsordning pa enkelte avfallstyper, som
marint avfall.

Sammen med ressursgruppen ble det bestemt at vi skal
utvikle to nye sorteringsmerker.

Et for fiskeutstyr i plast, som felge av produsentansvars-
ordningen for fiskeri- akvakultur- og fritidsfiskeredskaper som
gjelder fra 1.juni 2026. Og et for madrasser.

| dag sorteres madrasser i hovedsak som restavfall til
forbrenning, og det er et gkende behov og ettersporsel etter
bedre gjenvinnings- og ombrukslasninger i bransjen.

Samtidig stiller EU nye krav om et utvidet produsentansvar
for tepper og madrasser. Kravet gjelder produsenter som for
forste gang setter slike produkter pa markedet, og skal vaere
innfert i medlemslandene innen utgangen av 2027.
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Verktgykassa

Nye loop.no og Verktgykassa

| 2024 startet vi arbeidet med a fornye loop.no og Verktay-
kassa, og flytte nettsiden over pa ny teknisk plattform. Malet
var a gjere det lettere a forsta hvem LOOP er og hva vi gjer,
og at nettsiden skulle bli enda mer brukervennlig.

Nye Verktgykassa

Malet med Verkteykassa er a lofte avfallsbransjens kom-
munikasjon bade innholdsmessig og visuelt, og bidra til a
samordne budskap. Vi fyller jevnlig pa med bilder, tekster og
annet kommunikasjonsmateriell som brukerne kan ta ut i
egne kanaler. Tidligere var det vanskelig a fa oversikt over
alt som la i Verkteykassa. Bilder og tekster om samme tema
la gjemt pa ulike undersider, og det var ingen sekemulighet.

| den nye Verkteykassa er alt innhold sekbart og vi har lagt
inn nye filtre for innholdstype og temaer, slik at alt kommer
opp i en samlet forside. Dette gjor det mye enklere a finne det
man trenger. | tillegg har vi satt opp egendefinerte bruker-
roller pa “baksiden”, slik at vi kan tilpasse hva slags innhold
hver enkelt bruker far opp. De som kun kommuniserer om
husholdningsavfall vil for eksempel ikke fa opp materiell om
naringsavfall - og omvendt.

L

Qverst:
nye loop.no

Nederst:
nye Verktaykassa.
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LOOP som nasjonal
samarbeidsarena

LOOP er den eneste nasjonale samarbeids-
arenaen for kommunikasjon om kildesortering
0g gjenvinning. Gjennom vart arbeid forvaltes
og sikres samordning av nasjonal informasjon
om avfall og kildesortering. Vi samler og
fremskaffer relevant innsikt, tar initiativ

til samarbeid og kampanjer og utvikler
kommunikasjonsverktey for avfalls- og
gjenvinningsbransjen, miljgorganisasjoner,
myndigheter og naeringsliv. Dette er ressurs-
besparende for svaert mange, og sikrer
harmonisert kommunikasjon ut til hele
Norges befolkning.
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Innsiktsundersgkelser

Forbruker

Fortredje gang gjennomfarte vi“Den store innsiktsstudien om
kildesortering”sammen med Opinion,og kan na se tendenser
og endringer i nordmenns kunnskap og holdninger til kilde-
sortering over tid.

Viktige funn:

» 82% av Norges befolkning har lagt merke til Sorterings-
merkene (opp fra 26% i 2021 og 67% i 2023).

o 8 av 10 sier fortsatt at de synes det er lett a kildesortere.

e (@delagte kleer og tekstiler er den vanskeligste avfalls-
typen, bare 35% sier at det er lett d sortere dette.

» Folk synes det er vanskelig a skille mellom emballasje
og produkter:

-7 av 10 mener at plastprodukter kan kastes i plasten
hjemme.

- 6 av 10 mener at skruer og spikre kan kastes i glass
og metall hjemme.

e Kun 22% har god kjennskap til hva som skjer med avfallet
etter sortering. Tallet er uendret fra 2021 og 2023.

e Hensyn til naturen og miljeet er fortsatt viktige
motivasjonsfaktorer for a sortere, men de betyr stadig
mindre, mens gkonomiske hensyn betyr stadig mer.

e 12025 var sterste motivasjon for a kildesortere "at det er
gratis a levere pa gjenvinningsstasjonen”

* Innsikten viser ogsa at folk synes det har blitt litt lettere
a kildesortere, flere tenker seg om fer de kildesorterer,
og de sterste barrierene for kildesortering (renhet og
materialsammensetning) har gatt ned.

Fra et kommunikasjonsfaglig stasted er det ogsa sveert
gledelig a se at flere sier at de oppseker informasjon nar de
er usikre pa kildesorteringen (opp fra 54% i 2021 og 2023,
til 62% i 2025). Da er det bade enklere @ na frem med
informasjon, samtidig som vi kan ga ut fra at det blir mindre
“feilsortering pa autopilot”
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Bedrifter

For forste gang har vi ogsa undersekt motivasjon og barrierer
knyttet til avfallsreduksjon og kildesortering pa jobb, og sett
pa hvordan bedrifter som produserer husholdningslignende
avfall ligger an med innferingen av nye krav til kildesorte-
ring. Undersekelsen ble utfert av Kantar Norsk Gallup gjen-
nom telefonintervju med nekkelpersoner og beslutnings-
takere i 750 sma og mellomstore bedrifter.

90% av bedriftene oppfyller ikke lovkravene til

kildesortering.

For at kartleggingen skulle veere mest mulig relevant for ulike
bransjeakterer, involverte vi ulike akterer i planleggings-
fasen: Miljedirektoratet, Norsk Industri, Sirk Norge, REEN,
Franzefoss, Norsk Gjenvinning, Norsk Metallgjenvinning, RE-
NAS, Norsk Resy og 4Ara Strategic Innovation.

Viktige funn:
e 90% av bedriftene oppfyller ikke lovkravene til kilde-
sortering.

e Kun 3 av 10 bedrifter oppgir at de sorterer bade mat-
avfall, plast, papp og papir,0og glass- og metallemballasje
(lovpalagte).

e Nar vi utvider listen med elektronikk, batterier og pant er
det kun 16% som oppgir at de sorterer minst 6 av disse.

e Bare 4% av norske bedrifter oppgir a sortere klaer og tek-
stiler.

e 8 av 10 har innfert tiltak for @ redusere husholdnings-
lignende avfall

e 50% har innfert gjenbruk og avfallsminimerende inn-
kjopspolitikk

e 67% av bedrifter som har baerekraftsansvarlig oppgir a
sortere alle de vanligste avfallstypene.Samtidig serviat 1
av 3 virksomheter med baerekraftsansvarlig ikke sorterer
slik de skal.

* 49% av bedriftene oppgir at de mangler motivasjon til a
kildesortere

Rapporter og datamateriell fra begge innsiktsstudier ble

tilgjengeliggjort for nedlasting i Verkteykassa, og vi delte
funnene pa flere konferanser i lopet av aret.
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Foredrag og deling av erfaringer

LOOP tar initiativ til felles, nasjonale kampanjer og stiller
opp der vi har mulighet for & dele var innsikt og kunnskap.
Vi arrangerer og deltar pa bade workshops, foredrag og
webinarer, og holder innlegg pa andres konferanser.

1 2025 gjorde vi dette:

Vi delte innsikt...

o for KS’ nettverk for sirkulaer ekonomi

« for BIRs konsernledelse

e pa Avfallskonferansen, Ser-Norge

e for Sirkulaer Nord

e for ansatte i NORSIRK

* pa Hestkonferansen, arrangert av Avfallsforum Mare og
Romsdal

« pa Sirk Norges Arskonferanse, hvor vi ogs3 hadde stand
og rigg for kildesorteringen

e i Avfallsforsk-webinar, i regi av Sirk Norge

Vi arrangerte egne webinarer:

» To webinarer for kommunale administratorer pa Sortere
o To webinarer for administratorer pa Sortere Bedrift

e Ett webinar om hvordan bruke nye Verkteykassa

Vi var ogsd tilstede pd...

e Avfall ved kysten, hvor vi holdt innlegg om "Ferstelinja
ma fungere” og "Sosiale medier som faktisk engasjerer”.

e Blest, hvor vi presenterte LOOP og vare tjenester

e Samling for kommunikasjonsfolk, i regi av
Kommunikasjonsfaggruppa. Her delte vi innsikt, ga
en status pa EUs merkeordning og holdt foredrag om
annonsering og samfunnsansvar.

-

Stine Helgeland med
innlegget "Farstelinja ma
fungere” pa Sirk Norges
Arskonferanse.
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LOOP-dagene og 25-arsjubileum

| april samlet vi 80 deltagere fra avfalls- og gjenvinnings-
bransjen hos oss pa Tayen til LOOP-dagene 2025. Temaet var
“Et godt system”.

Hvordan kan vi lage, vise og kommunisere et system
bade lokalt og nasjonalt?

Pa scenen fikk vi blant annet presentasjoner fra HRA, RIR,
Innherred Renovasjon, Franzefoss Gjenvinning, REEN og DSS,
som delte erfaringer og eksempler pa gode systemer. Det
var ogsa en panelsamtale med akterer fra Miljedirektoratet,
Handelens Miljefond, Renovasjons- og gjenvinningsetaten i
Oslo og HRA om hvordan vi kan kommunisere nar systemet

ikke er pa plass, med tekstiler som utgangspunkt. T —-p
Dag 2 bestod av tre ulike besek; Infinitums anlegg for pant, Dag 1 med foredrag og
Kirkens Bymisjons mottak i Drammen og omvisning pa panelsamtale.

SirkuL£R hos OsloReg. | tillegg fikk vi besek av klimapilot
Julie Marie Fglstad, som delte hvordan de bekjemper unges
klimaapati. ‘

Under arets LOOP-dager arrangerte vi ogsa en festmiddag

. . . . Dag 2 med besok til
for @ markere vart 25-arsjubileum.

Infinitum, Kirkens Bymisjon
og SirkulL£R.
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Kleer og tekstiler

Fra 1. januar 2025 fikk alle kommuner krav om a samle inn
odelagte kleer og tekstiler (tekstilavfall) og klargjere dem for
ombruk og materialgjenvinning.

Sorteres database har blitt oppdatert med riktig sorterings-
svar for brukbare og edelagte klaer og tekstiler for hele
landet. Vi har ogsa laget artikler om hvordan man sorterer
kleer og tekstiler,bade hjemme og pa jobb. Kommunikasjons-
materiell er tilgjengeliggjort i Verkteykassa og Sortere kjorte
egne kampanjer i sosiale medier for a vise folk at svaret fin-
nes pa Sortere.no.

Etter at de nye kravene tradte i kraft, har det kommet mange
spersmal om hvordan edelagte klaer og tekstiler skal sor-
teres. Kommunene har valgt ulike lesninger for innsamling,
noe som gjer det vanskelig a ga ut med felles,nasjonale kam-
panjer om riktig sortering. Lokale mediesaker som har blitt
fanget opp av riksdekkende medier samt mediesaker som
har kommunisert at det na er blitt forbudt a kaste tekstiler
i restavfallet, bidro til ytterligere forvirring. Konsekvensen
av dette ble at mye vate og skitne tekstiler ble levert inn
sammen bade med brukbare og edelagte tekstiler. Dette forte
til at tekstiler som kunne vaert ombrukt eller materialgjen-
vunnet ble gdelagt.

Tekstilkampanje i samarbeid med Miljedirektoratet
| bred dialog med bransjen utformet LOOP et felles nasjonalt
budskap for vate og skitne tekstiler.

| samarbeid med Miljedirektoratet gikk vi ut med kampanjen
"vate og skitne klaer og tekstiler kastes i restavfallet”,som et
tiltak for a rette opp i misforstaelsen om at det er forbudt
a kaste klaer i restavfallet. Mdalet var a fa tekstilene riktig
sortert slik at de kan klargjeres for ombruk og materialgjen-
vinning.

Hovedbudskap: Vatne og skitne tekstiler kastes i restavfallet.
Stottebudskap: Her finner du svar pa hvordan du sorterer
odelagte og brukbare klaer og tekstiler (felles landingsside
pa Sortere).

Kampanjen ble distribuert i nasjonale og lokale nettaviser,
med stotte i sosiale medier. Vi vurderer resultatet fra kam-
panjen som gode med heyere visningstall og personer nadd
er estimert med 6,6 millioner visninger i lepet av kampanjen.
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LOOP i media

LOOP blir brukt som ekspert pa temaer knyttet til avfall, miljo
og baerekraft. Vi etterstreber at informasjon fra oss skal veere
enkel a benytte seg av for journalister og andre som vil ha
informasjon.

“Det er for vanskelig a kildesortere”. Stine Helgeland var
pa NRK Helgemorgen og snakket om viktigheten av kilde-
sortering, i forbindelse med de nye kravene.

e “Nye krav til utsortering av tekstiler - hva skal folk gjere?”,
intervju hos Lokalradioene i Innlandet.

e “Hvordan kaste kjokkenredskaper i plast”, intervju i Nett-
avisen.no

e “Enkel kildesortering kan gjere deg 50 000 kroner rikere”,
Sosialnytt lagde oppslag av var pressemelding om kon-
kurransen Gjenvinn og vinn.

e “Vaknet opp til 50.000 kroner”, pressemelding om hoved-
vinneren av Gjenvinn og vinn fikk oppslag i Nordre Aker
Budstikke og pa Avfallsbransjen.no

e ”"Blinde og svaksynte har problemer med kildesorterin-
gen”, sak om kildesortering i borettslag og Sorterings-
merker med punkskrift i Dagsavisen.

e “En oppfordring til ledere, markedsferere og mediebyra-
er”. Kommentar fra Stine Helgeland i Kampanje, om an-
nonsering i sosiale medier.

» “Forstelinja ma fungere”. Kronikk fra Stine Helgeland i
Avfallsbransjen.

e “LOOP-jubileum feiret med korsang”. Oppslag av var
pressemelding om 25-arsjubileumet, pa avfallsbransjen.
no

e “BIR-Borghild er ny styreleder i LOOP”, pressemelding
som ble til sak pa avfallsbransjen.no og BA.

e “Full forvirring om tekstiler”, pressemelding med opp-
slag pa avfallsbransjen.no

o “Tekstilavfall: - Det er krise”, pa avfallsbransjen.no i for-
bindelse med vart innlegg pa Avfall ved kysten.

« Debattinnlegget “Na ma vi rydde opp i kleshaugene” i
Dagsavisen, viser til innsiktsstudien var.

e “Kildesortering av edelagte tekstiler” var grunnlaget
for debatt i Dagsnytt 18, hvor Stine Helgeland deltok
sammen med statssekretaer Kristoffer André Hansen.

e “Mer enn 70 prosent av norske bedrifter oppfyller ikke
kildesorteringskravene”, pressemelding som ble sak pa
avfallsbransjen.no, biogassbransjen.no og Kretslopet.

e “Glans,glitter og seppel: Gavepapirfella alle gari”,presse-

melding i desember som fikk oppslag i Eikernytt og

Sosialnytt, samt et intervju om saken pa Radio Innlandet.
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Andre
prosjektsamarbeid

Foto: Bettina Snehotta

Reduce

Hvordan kan vi redusere forbruket av plastprodukter i hver-
dagslivet? REDUCE er et prosjekt som har sett naeermere pa
plast i et systemperspektiv. Prosjektet ble stettet av Norges
Forskningsrad, og var et tverrfaglig samarbeid mellom for-
skere fra feltene design, sosiologi og historie, samt en rekke
bedrifter og organisasjoner - blant annet LOOP.

Prosjektet hadde oppstart i 2022 og ble avsluttet i 2025.
LOOP har bistatt med folgende leveranser i prosjektet:

2023: Plakater til bruk i samlingen/workshop med prosjekt-
deltakere

2024: Filmer for forskermiljoet og forbrukere som dokumen-

tasjon pa prosjektet:

e “REDUCE - mindre plast i hverdagen

 "Whyis it so hard to reduce plastic?”

e Dokumentasjon av samlingen i 2023 der prosjektpart-
nerne diskuterte forelgpige funn

2025/2026: Formidlingsmateriell

| denne siste fasen av prosjektet skal vi formidle resultatene Kanaler for kommunikasjon
fra forskningsprosjektet REDUCE. Prosjektet har hatt som vil vaere:

mal a flytte fokus fra plast pa emballasje til den usynlige e« Sortere

plasten som er en del av hverdagslivet, som for eksempel ¢ LOOP Miljoskole
hygiene, fritid og barndom. Gjennom Sortere og LOOP Milje- < OsloMet

skoles kanaler skal vi skape oppmerksomhet og dialog om ¢ Teknisk Museum
temaet, med mal om bevisstgjering og hap.
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Kildesortering pa Arskonferansen

| forkant av Sirk Norges Arskonferanse inngikk vi et samarbeid
for a fa til bedre kildesortering pa arrangementet. Sammen
med Strawberry, REEN, Retura og Namdal Ressurs satt vi opp
tydelig merkede miljestasjoner med Sorteringsmerkene og
plakater for & gjere kildesortering enklere for alle deltakere.

En felles ambisjon for arrangementet var a fa malbare tall
etter konferansen. Vi hadde flere moter og involverte hele
verdikjeden for a sikre at systemet ble riktig og at det sorter-
te avfallet skulle bli veid og sendt videre til gjenvinning. Re-
sultatene i etterkant ga bade laering og bekreftelse pa flere
av vdre hypoteser om hva som skjer med avfallet under og
etter et arrangement, og viste at bevissthet rundt innkjep,
god onboarding av hele verdikjeden og involvering av alle
nekkelpersoner er avgjerende for a oppna optimal sortering.

Til tross for meter og kommunikasjon om opplegget, viste
rapporten i etterkant at alt avfallet gikk til forbrenning.A on-
boarde hele verdikjeden og alle enkeltpersoner som inngar i
den, er krevende arbeid og det er her det lett ryker.

Dette prosjektet har likevel gitt oss god innsikt i hvordan
kildesorteringen av slike arrangementer kan rigges, og hvor
mye som ma pa plass for a kunne lykkes. Selv om vi ikke fikk
de resultatene vi hapet p3, tar vi det med som god laering
videre.
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Tydelig merkede milje-
stasjoner med Sorterings-
merkene p& Arskonferansen.
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Plasma

Hvordan kan resirkuleringen av plast ekes gjennom a sortere
ut mer matavfall? Malet med forskningsprosjektet Plasma
var a bidra til ekt kunnskap om effekten av ulike lasninger
og virkemidler innenfor system, kommunikasjon og ekono-
miske insentiver.

Samarbeidspartnere: NORSUS (prosjektleder), Fredrikstad
kommune, Oslo kommune, ROAF, LOOP.

Prosjektet varte fra august 2024 til juni 2025, og mottok
stotte fra Handelens Miljefond.

Funn fra Plasma

System

e Egen beholder for matavfall gir bedre kildesortering og
mindre matavfall i restavfallet

e Posetype har mindre betydning, men papirposer krever
god informasjon.

@konomiske insentiver

* Flere renovasjonsselskaper bruker pay-as-you-throw-
systemer.

e Betaling per temming av restavfall kombinert med sjeldne-
re tamming gir gode resultater.

Kommunikasjon

» Flere kanaler brukes, med hjemmeside og sosiale medier
som mest effektive

e Kampanjer som kombinerer kommunikasjon med fysisk
tilrettelegging eller skonomiske insentiver gir god effekt.

Konklusjon

» Kildesortering pavirkes av flere faktorer i samspill

» Egen beholder, begrenset og dyrere restavfall samt god
kommunikasjon gir best resultat.

Les hele rapporten her: https://norsus.no/wp-content/uplo-
ads/PLASMA-rapport-2025.pdf
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Sortify

LOOP var med som fagradgiver pa kildesortering for Venne-
red Forlag pa deres nye spill Sortify. Et morsomt og laererikt
spill hvor malet er a bli kvitt alle kortene ved a sortere dem
riktig i avfallsbeholder. Sorteringsmerkene pryder spillbrettet
og alle kortene har en QR-kode som leder til riktig sorterings-
svar pa Sortere.no.

Merk: LOOP har ikke hatt noe medvirkning i design av spillet, kun

rddgivning og kvalitetssikring av Sorteringsmerkene og sorterings-
svar, og vi tjener ingen penger pa salg av spillet.
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Dkter

P -

kommunlkaS] OnSIDrlsatser Sortere forbruker 1742 316
2 02 5 Sortere bedrift 57 402

LOOP Miljeskole 105 695

Vi baserer trafikkrapporteringen for 2025 pa Microsoft Clarity LOOP 33 333
i stedet for Google Analytics (GA). Pa grunn av nye person-
vernregler og personverninnstillinger kan det se ut som GA

ikke lenger fanger det fulle trafikkvolumet, mens Clarity gir Verktoykassa 6412
et mer komplett bilde av den faktiske bruken av tjenestene
vare.For a sikre mest mulig presise brukstall,bruker vi Clarity-
data som er manuelt rensket for robottrafikk sa langt det er
mulig.

Totaloversikt 2025
Grunnet stort sprik i rapportering fra ulike analyseverktey er

at vi ikke lenger har de verkteyene som kreves for a fa helt

neyaktige tall pa ekter og sidevisninger for vare tjenester. Vi Sosiale medier 2399 764 i}
har underseokt markedet, men ikke funnet et reelt og fullgodt
alternativ blant eksisterende lesninger. Dersom vi ensker Annonsering 55 354 217 333 507
neyaktige brukstall fremover, er anbefalingen a utvikle en

egen lesning. Nyhetsbrev 20 650 2 650

Pa grunn av cookieimplementeringen og at Clarity kun lagrer Sum 57 774 631 336 157
data i 13 maneder, har vi ikke pa dette tidspunktet palitelige
data for antall brukere i 2025. Tabellen nedenfor viser derfor
bare gkter.
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Sosiale medier 2025

Facebook
Instagram
Linkedin
TikTok

Sum

*Vi har nd muligheten til d
skille organisk og betalt pd
Meta-plattformer.

* TikTok skiller ikke pd organisk
0g betalte visninger. De orga-
niske visningene er estimert
ved d ta totale visninger minus
betalte visninger.

Nyhetsbrev 2025

661 596

269 181

77 520

1391 467

2399764

26 %

LOOP 10 094 3109 30,8 % 794
nyhetsbrev

Miljeskole 10 556 4222 40,0 % 1856
Sum 20 650 7331 2650

* Mailchimp rapporterer kun ett dr tilbake i tid. Dataene her er fra 20.02-31.12
* E-poster levert er regnet som eksponeringer i totaloversikten.
* Apninger er regnet som rekkevidde i totaloversikten.
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Annonsering 2025

Meta
Snapchat
Linkedin
TikTok
Influensere
Display
Native
Google ads

Kino

Fysiske blader

Apple ads

Sum

757 734 kr

50 000 kr

20 000 kr

121 864 kr

183 000 kr

393 780 kr

100 000 kr

127 000 kr

150 276 kr

22 500 kr

33 000 kr

1959 154 kr

18 111 392

517 513

48 371

10950616

284 259

20233011

4 066 868

793 000

191 803

157 384

55354 217

* Alle tall kommer fra plattformenes egen rapportering.
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189 178

6 863

378

43 156

40 007

11 256

41 600

1069

333 507

4,0 kr
73k
52,9 kr

2,8 kr

9,8 kr
8,9 kr

3,1 kr

30,9 kr

6 kr

41,8 k
96,6 kr
4135 kr
11,1 kr
643,8 kr
19,5 kr
24,6 kr
160,2 kr

783,5 kr

209,7 kr

35 kr
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